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Con 14 TV di proprietà  
e 11 affiliate,  
Netweek si afferma come  
il principale network  
di televisioni locali in Italia. 

Offre una programmazione  
variegata che spazia tra sport, 
attualità, informazione,  
intrattenimento e 
rappresenta una vetrina  
esclusiva per le realtà  
commerciali e istituzionali  
sia a livello regionale  
che nazionale.
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13.750.000
contatti mensili

Circa

25
televisioni regionali

15
studi televisivi

300
di TG e Informazione

Oltre

ore
settimanali 450

di diretta calcio e sport

Oltre

ore
settimanali

Centinaia 
di format 
e produzioni
proprie

24 ore su 24
di trasmissione
su tutti i canali

58 mil.
popolazione raggiunta
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400.000
copie diffuse/settimana

Circa

4
regioni

36
redazioni Locali

44.000
notizie prodotte mese
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37 mil.
pagine viste/mese (settembre 2024)
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Con video, social e web marketing le aziende 
hanno la possibilità di raccontarsi e di dialogare 
con i propri clienti, costruendo una vera e solida 
fedeltà al marchio.

Il content marketing che crea e distribuisce con-
tenuti di qualità capaci di stimolare interesse, in-
terazione e condivisione. Ne fanno parte native 
adv e video content che sono metodi pubblicita-
ri contestuali che ibridano contenuti e annunci 
pubblicitari all’interno del contesto editoriale 
dove essi vengono posizionati. 

La seo strategy comprende tutte quelle attività 
che permettono ai contenuti di un sito web di 
essere visibili tra i risultati organici dei motori di 
ricerca per la valorizzazione di parole chiave e 
contenuti. Realizziamo anche siti web & e-com-
merce che servono a presentare l’azienda, un 
catalogo prodotti e un sistema di vendita onli-
ne. Infine la social media strategy  che guida le 
aziende e i loro brand nel mondo delle piattafor-
me social.

Netweek svolge un ruolo di ufficio stampa 
con redazione e diffusione di comunicati, 
coordinamento editoriale e grafico di new-
sletter. Redige rassegne stampa cartacee e 
on line, organizza conferenze ed eventi sul 
territorio. Inoltre, Netweek realizza nume-
rosi house organ, giornali aziendali interni 
o esterni, dedicati ai dipendenti oppure ri-
volti a clienti o prospect. 

I prodotti editoriali di Netweek offrono una 
grande visibilità ai clienti, con una diversi-
ficazione tematica per coinvolgere i lettori. 
Un esempio sono gli allegati tematici, in re-
galo con le nostre testate cartacee. Gli alle-
gati hanno una doppia espressione: da una 
parte con consolidato  radicamento com-
merciale LOCAL, dall’altra con una profon-

da vocazione GLOBAL. Il Gruppo Netweek 
ha inoltre creato una divisione dedicata 
alla realizzazione di una comunicazione in-
tegrata, un luogo di ascolto e consulenza 
dove l’esperienza locale diventa  grande in 
una visione globale.

Nel creative lab nascono iniziative edito-
riali di grande successo quali Tanti augu-
ri Mamma e Caro Babbo Natale: La canto 
per bene. Un gesto semplice, come fare gli 
auguri alla propria mamma o cantare una 
canzone natalizia porta le due iniziative alla 
ribalta garantendo un forte valore emozio-
nale, un grande coinvolgimento dei lettori e 
quindi un’ottima visibilità per partner com-
merciali e istituzioni.
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Il controverso accordo commerciale tra
l’Unione europea e i Paesi dell’area eco-
nomica Mercosur (Brasile, Argentina, Uru-
guay e Paraguay) rischia di porre non
poche difficoltà ai risicoltori italiani. In-
tanto sta spaccando anche l’Unione eu-
ropea, visto che da una parte ci sono
Germania e Spagna che spingono per
firmarlo, mentre la Francia è la più fiera
oppositrice e pure il nostro ministro del-
l'Agricoltura, della Sovranità alimentare e
delle Foreste, Francesco Lollobrigida, ha
detto che «così com’è, l'accordo non è
c o n d i v i s i b i l e ».

Per essere operativo l’accordo dovrà
essere ratificato dai Governi di tutti gli
Stati membri dell’Unione.

Per il settore del riso è prevista la
concessione da parte dell’Unione euro-
pea di un contingente di importazione a

dazio zero a favore dei Paesi sudame-
ricani.

Nel primo anno di operatività dell’a c-
cordo il contingente riguarderà 10.000
tonnellate di prodotto e aumenterà ogni
anno di 10.000 tonnellate fino ad arrivare a
un massimo di 60.000 tonnellate.

Al momento, il testo non specifica quali
siano gli stadi di lavorazione contemplati
nel contingente (risone, semigreggio, la-
vorato), né, nel caso siano previsti più
stadi di lavorazione, se il quantitativo del
contingente vada inteso tal quale o base
lavorato o base semigreggio; in ogni caso,
ancora una volta il comparto risicolo eu-
ropeo non è stato tutelato dalla Com-
missione europea che aveva offerto al
Mercosur un contingente di 45.000 ton-
nellate a dazio ridotto.

A pag. 8

COMMERCIO Germania e Spagna spingono per firmare l’accordo, Francia e Italia stanno cercando di cambiarlo

Mercosur, quali rischi stiamo correndo
Ancora una volta il comparto risicolo del Vecchio Continente non è stato tutelato dalla Commissione europea

Una quarantina di quadri che
rimandano a un mondo della ri-
saia che non c’è più: quando i
campi si aravano con i cavalli o i
buoi che poi trainavano anche il
carretto per trasportare il raccol-
to; quando le piante di riso si
tagliavano con la falce che andava
affilata con incudine e martello;
quando la semina avveniva a ma-
no con i piedi immersi nell’acqua
dove stavano anche le mondine
per diverse ore al giorno… Oggi
con trattori e mietitrebbie, com-
puter e droni coltivare il riso è
diventato molto più semplice, ma
è sempre bene ricordare come
fosse stato affrontare questo tipo
di lavoro un centinaio di anni fa.

Sono quelli che fanno parte
della serie di tavole intitolata
“Rapsodia della risaia” del pittore

vercellese Enzo Gazzone che ha
immortalato il paesaggio di risaia
di inizio Novecento e che sono
protagonisti di due iniziative
dell’Ente Nazionale Risi. Innan-
zitutto il nuovo calendario de “Il
R i s i c o l t o r e”, che avete trovato in
allegato al giornale che state leg-
gendo. In secondo luogo In se-

condo luogo, proponendo al pub-
blico, attraverso una mostra che
verrà allestita al Castello di No-
vara, dal 10 gennaio al 2 febbraio,
la possibilità di guardare da vicino
questi quadri per “toccare con
man o” la realtà della risaia di
cent’anni fa.

A pag. 9 .

Dal 16 al 22 novembre la IX Settimana della Cucina italiana nel mondo

Sofia, trionfa il nostro riso
Dal 16 al 22 novembre a Sofia, in

Bulgaria, si è svolta con grande
successo la IX Settimana della Cu-
cina Italiana nel Mondo.

Uno degli appuntamenti cardine
della settimana è sta-
ta la conferenza del 19
novembre presso
l’Hotel Hilton, dedica-
ta al riso italiano e ha
visto la partecipazione
d e l l a  p r e s i d e n t e
dell’Ente Nazionale
Risi, Natalia Bobba, e
dell’ambasciatrice italiana a Sofia,
Giuseppina Zarra.

La conferenza ha esplorato il va-
lore del riso come simbolo dell’agri -
coltura italiana e come alimento
dalle straordinarie qualità nutrizio-
nali. L’incontro ha riunito esperti,

rappresentanti istituzionali e ap-
passionati di gastronomia.

A corollario della conferenza, è
stata inaugurata anche la mostra
fotografica “La risaia ieri, oggi e

do ma ni”, riallestita
nella hall dell’Hotel
Hilton di Sofia dopo la
breve esposizione al
G7 di Siracusa. La
mostra, che è rimasta
aperta fino al 29 no-
vembre, ripercorre
l’evoluzione della risi-

coltura italiana attraverso immagini
evocative. La Settimana della Cu-
cina Italiana è poi proseguita con
una serata di gala e una cena spe-
ciale dell’Accademia Italiana della
Cucina.
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Riso biologico,
superfici in crescita

La superficie investita a riso
biologico nel 2024 si è atte-
stata a 9.556 ettari, facendo
segnare una crescita di quasi
500 ettari (+5,5%) rispetto al
2023. L’incremento si è con-
centrato in particolare sul grup-
po del Ribe-Loto (+287 ha) e
sul Centauro (+136 ha), mentre
il gruppo dell’Arborio è quello
che arretra maggiormente
(-129 ha).

A pag. 6

Giavoni, ecco cosa fare
La gestione dei giavoni sta

diventando sempre più difficile
in risaia. La germinazione sca-
lare, la rapida crescita e l'ab-
bondante produzione di semi
sono le caratteristiche che han-
no permesso la loro diffusione.
Inoltre, la presenza sul mercato
di un numero ridotto di mec-
canismi d’azione efficaci nei

confronti di queste infestanti
crea ulteriori disagi per gli agri-
coltori, i quali si trovano a dover
combattere queste malerbe
con pochi mezzi a disposizione
e, in molti casi, con popolazioni
che hanno sviluppato una re-
sistenza agli erbicidi.

È per questa serie di ragioni
che al Centro Ricerche sul Riso
si è deciso di avviare una spe-
cifica sperimentazione.

Ecco i risultati.
A pag. 2-3

"Le Strade del SorRiso
in Città” hanno suscitato
entusiasmo e partecipazione

Grande entusiasmo e par-
tecipazione all’evento "Le Stra-
de del SorRiso in Città", che ha
animato il Castello di Belgioio-
so dal 6 al 10 novembre scorsi.
La manifestazione, organizzata
dalla Strada del Riso dei Tre
Fiumi, con il patrocinio e il sup-
porto didattico dell’Ente Nazio-

nale Risi, ha offerto una serie di
iniziative pensate per celebrare
il riso e le tradizioni agricole del
territorio, coinvolgendo scuole,
famiglie e appassionati di eno-
gastronomia.

A pag. 7

I rialzi dei noli marittimi
non frenano l’import

Nell’ultimo anno i noli ma-
rittimi hanno risentito pesan-
temente della crisi del Mar
Rosso con un’evidente ricadu-

ta sui costi perché le navi han-
no dovuto seguire altre rotte
ben più lunghe.

Ciò nonostante, le importa-
zioni nell’Ue della scorsa cam-
pagna sono calate solo di circa
120.000 tonnellate (-8%) ri-

spetto a quelle della
campagna 22/23, di
cui 100.000 sono di-
pese dall’au me nt o
della produzione co-
munitaria registrato
nel 2023 rispetto al
2022.

Si potrebbe dire
che l’incremento dei
noli marittimi ha avu-
to un impatto quasi
nullo sui flussi in en-
trata, dimostrando

che i dazi attuali (175 euro per il
riso lavorato e 42,5 euro per il
riso semigreggio) non proteg-
gono adeguatamente la pro-
duzione comunitaria.

A pag. 7

L’Ente ha aperto il son-
daggio relativo alle super-
fici a riso che, come di
consueto, fornirà a tutti i
risicoltori informazioni uti-
li per un investimento il
più possibile rispondente
alla domanda di merca-
to.

Il sondaggio è rivolto a
tutti i risicoltori che po-
tranno partecipare esclu-
sivamente attraverso in-
ternet, collegandosi all'a-
rea Operatori registrati,
anche attraverso il link di-
retto personalizzato rice-
vuto sulla PEC aziendale.

Sarà possibile fornire il
proprio contributo fino
al 31 gennaio 2025.

Il sondaggio
sulle superfici

Il Calendario de “Il Risicoltore” e una mostra
al Castello di Novara con i dipinti di Gazzone
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Netweek è leader nell’informazione locale 
cartacea, online e televisiva. Questo signifi-
ca, prima di tutto, prossimità, conoscenza, 
interesse e passione per i territori trattati.

Oltre alle importanti sedi televisive locali, 
alla capillare presenza giornalistica nelle 
provincie lombarde e piemontesi, Netweek 
ha creato una rete con 45 siti di informa-
zione. Ogni sito ha alla base una grande 
attenzione territoriale capace di coinvolge-
re abitanti, istituzioni, attività ed imprese. 
Inoltre, portando a sistema tutti i punti d’in-
formazione, Netweek trasforma in globali le 
notizie locali di maggior interesse.

Abbiamo 55 sedi tra redazioni giornalistiche 
e studi televisivi in Valle d’Aosta, Piemonte, 
Lombardia, Veneto, Liguria, Emilia Romagna, 
Toscana, Lazio, Marche, Abruzzo, Molise, 
Calabria e Sicilia, per coprire in diretta tutti i 
fatti che accadono.

135 giornalisti e oltre 150 collaboratori/
autori sono pronti a seguire fatti e cronaca 
quotidianamente, con grafici impegnati a mi-
gliorare l’immagine dei nostri media.

Netweek con una forza commerciale di quasi 
100 agenti aiuta oltre 9.000 imprese (picco-
le, medie e grandi) ogni anno a comunicare e 
pubblicizzare i propri prodotti e servizi.

Creiamo una forte relazione con cittadini e 
famiglie, imprenditori e commercianti.

Entriamo nelle case dei nostri lettori, te-
lespettatori, negli uffici, li informiamo e li 
coinvolgiamo con iniziative territoriali e  
nazionali.

10 milioni i contatti carta e web al mese.
58 milioni la popolazione delle regioni 
con le TV locali e 80.000 le notizie prodotte 
al mese con i nostri media, tv, carta e web.

Obiettivo di Netweek è essere il punto di 
riferimento per il territorio a livello di co-
municazione.

Diamo un’informazione puntuale e appro-
fondita, con tv, carta e digital. Lo facciamo 
con continuità e tutela della notizia per as-
sicurare ai cittadini un’informazione corret-
ta, tempestiva e approfondita.

23 mil.
contatti tv carta web / mese

Oltre122
media tv, carta e web gestiti  
di cui 95 di proprietà e 27 affiliati 

20 Regioni 
LOCAL MEDIA

(ed. dicembre 2024)

CAMPANIA

80.000
notizie/mese (tv, carta e web)

+500
persone

135 Giornalisti
80 Tecnici
93 Impiegati
97 Agenti
+150 Collaboratori/autori

55
sedi tra redazioni e studi TV

9.000
inserzionisti pubblicitari/anno
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